Das BIOG-Markensortiment

Advertorial

Lebensmittel ,,fair & associative*

Hochste Bio-Qualitat bel maximaler Fairness
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Milch, Kése, Stoffi, Joghurt, Sahne, Eiscreme — das sind nur einige der etwa 30 Produkte, die , fair&associative-zertifiziert sind. In Zukunft werden noch weitere Unternehmen
der Gemeinschalt beitreten, um ihren Kunden eine grofBere Produktpalette anbieten zu kénnen.

Seit gut einem Jahr tragen
30 Produkte der Marke
BIOG das fair&associative-
Logo. Dieses bescheinigt
die Verarbeitung hochwer-
tiger biologischer und bio-
dynamischer Rohstoffe so-
wie eine solidarische Zu-
sammenarbeit ,,vom Acker
bis auf den Teller*.

Milch, Kase, Stoffi, Joghurt,
Sahne und Eiscreme aus der-
BIOG-Molkerei gehoren neben
den Demeter-Eiern der Familie
Meyers in Windhof und diver-
sen BIOG-Marmeladen bereits
zur Cruppe ,fair&associative*
gekennzeichneter  Produkte.
Damit lasst sich bereits ein gan-
zer Frihstickstisch mit fair&as-
sociative-Lebensmitteln de-
cken. Erhaltlich sind all diese

BlOG-Genossenschall
Verarbeikun

Produkte selbstverstandlich in
allen Naturata-Laden.

Was heif3it
assoziativ?

,,/Assoziativ'' bedeutet, dass alle
konkret an der Wertschépfung
beteiligten Akteure in soge-
nannten Marktgesprdachen zu-
sammenkommen, sprich: sich
assoziieren. In den Betrieben
der OIKOPOLIS-Gruppe geho-
ren diese Gesprache seit den
frihen 90er-Jahren zum unter-
nehmerischen Selbstverstand-
nis. Bauern, Verarbeiter, Ein-
zel- und GCroBhandler sowie
Kundenvertreter sitzen dabei
gemeinsam am Runden Tisch
und tauschen sich tiber die
Qualitdt ihrer Handelsbezie-
hungen aus. Auf den Tisch kom-
men Anbaumethoden, Verar-
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beitungsformen, Produktions-
mengen, Wetterbedingungen
und eine faire Preisgestaltung.
Ziel ist nicht die einseitige Vor-
teilsmaximierung, sondern
Wege der Kooperation, die al-
len Handelspartnern zugute-
kommen.

Eine neue Dimension
von ,,Fair Trade*

Der ,Fair Trade"-Begriff be-
zieht sich oft nur auf den Han-
del mit dem globalen Siden.
Der Umgang mit heimischen
Produzenten wird weniger kri-
tisch hinterfragt — in der An-
nahme, bei Bio sei Fairness in-
Klusive. Das gilt jedoch nicht
automatisch, denn weder das
EU- noch die nationalen Bio-La-
bels beziehen Sozialstandards
mit ein. Auch deshalb kommt
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Bei OIKOPOLIS gehéren Gesprdche am runden Tisch zwischen den einzelnen Akteuren seit den friihen

90er-Jahren dazu.

biologische Massenware zu
Discounter-Preisen in den Han-
del, die vor allem fiir kleine Er-

zeuger existenzbedrohend
sind.
Der richtige
Preis

,Im Einkauf liegt der Gewinn"
ist eine hartnackige Handler-
weisheit, die mit assoziativer
Zusammenarbeit wenig zu tun
hat. Kauft ein Handler zu billig
ein, macht er ein Geschaft auf
Kosten vorgelagerter Wert-
schopfungsstufen und letztlich
auch der Umwelt. Ein fairer
Preis muss hoch genug sein,
dass ein Produkt unter fur
Mensch, Tier und Natur wiirdi-
gen Bedingungen erzeugt wer-
den kann. Er muss aber auch fir
die Konsumenten bezahlbar
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sein. Ob ein Preis allseits aus-
gewogen ist, kann am besten im
assoziativen Prozess herausge-
funden werden.

pFair&associative® — nicht
nur ein Lippenbekenntnis,

... sondern eine Zusage fur ver-
bindliche Kooperation.

Neben der Teilnahme an den
Marktgesprachen miussen sich
alle Handelspartner, die das
fair&associative-Logo  tragen
mochten, in regelmaligen Ab-
standen hinsichtlich ihrer Ge-
meinwohlorientierung von ei-
ner neutralen Stelle bewerten
lassen.

Die genauen Bedingungen
sind in der ,,Charta fiir Assozi-
atives  Wirtschaften” festge-
schrieben. Trotz der hohen An-
forderungen bekunden immer
mehr Betriebe ihr Interesse, der
Gemeinschaft  fair&assoziativ
handelnder Unternehmen bei-
zutreten. Kunden wird somit in
Zukunft eine groBere Produkt-
palette zur Verfugung stehen,
die threm Wunsch nach von An-
fang bis Ende fair produzierten
und gehandelten Lebensmitteln
entspricht.

Nicht nur bio, sondern auch fair:

pfair&associative kennzeichnet Produkte
biologischer Verarbeitung
sowie fair produzierter
und gehandelter Lebensmittel.
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